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The Idea

Cib-Chib Taiwan Snacks adalah merek camilan cepat sqji yang menawarkan cita rasa ayam goreng
Taiwan asli.  Chib-Chib adalah restoran lokal yang bertujuan untuk memenuhi keinginan masyarakat,
terutama generasi muda, terhadap tren street food Asia yang praktis dan menggugah selera.

Dalam rebranding ini, penulis berusaha untuk membuat karakter Chib-Chib yang semula sederhana
menjadi lebih menonjol, cerah, dan mudah diingat.
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Brand Personality

Chib-Chib sebagai simbol identitas yang hidup dalam karakter yang dimiliki sebbuah brand.
Berikut merupakan beberapa karakter yang dimiliki Chibb-Chib.

Cheerful

Wholesome

Cheerful menggambarkan karakter Chib-Chib yang
ceria dan optimistis, yang menciptakan suasana
positif  setiap kali mereka menikmati makanan
mereka.

Wholesome menunjukkan nilai  ketulusan dan
kenyamanan Chib-Chib. Brand ini fidok hanya
menjual camilan lezat, tetapi juga mMmenawarkan
pengaloman  yang memuaskan bagi  sefiop
konsumennya.
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Brand Promise

Janji utama Chib-Chib kepada konsumennya.

“Bringing joy and deliciousness
In every bite.”

Chib-Chib akan selalu memberikan pengaloman menikmati camilan yang lezat, hangat, dan menggugah
selera, disajikan dengan ceria dan penuh energi.
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Brand Positioning

Chib-Chib Taiwan Snacks adalah brand camilan Taiwan cepat saji yang menghadirkan cita rasa autentik dan
pengalaman yang hangat serfa menggugah selera, karena setiap produk disgjikan secara segar dengan
bahan berkualitas dan pelayanan yang ramah.

\
Chib-Chib termasuk dalam kategori brand camilan cepat saiji khas

Frame of Reference Taiwan (Taiwanese street snacks) yang berfokus pada produk
ayam goreng dan camilan gurih lainnya. )

. . Chib-Chib  memiliki harga lebih terjangkau, fokus pada rasa
Point of Difference autentik dengan pendekatan lokal yang relevan bagi Gen Z.

Menawarkan camilan Taiwan dengan cita rasa gurin dan konsep

Point of Parity cepat saj
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Tone of Voice

Chib-Chib Taiwan Snacks adalah brand camilan Taiwan cepat saji yang menghadirkan cita rasa autentik dan
pengalaman yang hangat serfa menggugah selera, karena setiap produk disgjikan secara segar dengan
bahan berkualitas dan pelayanan yang ramah.

Cheerful menggambarkan karakter Chib-Chib yang
qu ful ceria dan optimistis, yang menciptakan suasana
y positif  setiap kali mereka menikmati makanan

mereka.

Wholesome menunjukkan nilai  ketulusan dan
kenyamanan Chib-Chib. Brand ini fidok hanya
menjual camilan lezat, tetapi juga mMmenawarkan
pengaloman  yang memuaskan bagi  sefiop
konsumennya.

Enthusiastic
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Logo Concept

“HIB
CHIB

Logo Chib-Chib menggunakan pictogram dan
wordmark. Pictogram berbentuk ayam sebagai
simbol produk utama.

Stilasi huruf "C" pada kata Chib, bentuk ayam
kemudian berkembang menjadi karakter dengan
jengger, kepala, dan tubuh  melengkung,
mencerminkan rasa dan kenikmatan makanan
ayam khas Taiwan.

Brand Identity

Brand Mascoft

Brand Application

CHIB

»
|
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Logo Structure

Struktur  logo  Chib-Chib  dibangun
menggunakan bentuk dasar lingkaran
unfuk menciptakan kesan harmonis,
lembut, dan ramah. Sefiap elemen
disusun secara proporsional agar logo
terlihat seimbang.
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Logo
Variation

Brandmark

Digunakan sebagai simbol utama yang
mewakili identitas brand secara visuadl
fanpa teks.

Horizontal

Versi horizontal digunakan untuk kebutuhan
dengan ruang lebar, agar logo fetap
mudah dibaca dan proporsional.

Vertical

Versi  vertikal digunakan  kefika ruang
horizontal  terbatas, unfuk  menjaga
keterbacaan dan konsistensi visual brand.

Brand |dentity Brand Mascot Brand Application

L HIB
CHIB

Horizontal logo

CHIB
CHIB

Vertical logo
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Clear Space

Clear space adalah area kosong minimum di sekitar logo agar tetap jelas dan mudah
ferbaca.

Clear space menggunakan lingkaran dari bentuk ayam, dengan Yz diameter lingkaran
sebagai jarak minimum di setiap sisi logo.

Va lingkaran
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Logo Size

Digital

Ukuran minimum dalam piksel

35px

Brandmark

Brand Identity Brand Mascot

70px
Horizontal logo

Brand Application

cHiB
cHIB

35px
Vertical logo

Print

Ukuran minimum dalam ‘mm’

—r
7mm

Brandmark

25mm

Horizontal logo

CHIB
cHIB

15mm
Vertical logo
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Logo
Variations

Logo dalam versi warna
merupakan versi  utama
yang wajib  digunakan
untuk menjaga konsistensi
identitas visual Chib-Chib.

Ya lingkaran

Brand Strateqy

Vertical

CHIB CHIB
CHIB CHIB

Brand Identity

CHIB
CHIB

Brand Mascot Brand Application

“HIB
CHIB

Horizontal

HIB | ‘HIB
CHIB | CHIB
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Brand Application

Logo
Variations

Logo dalam versi monokrom
digunakan ketika aplikasi warna
utaoma tidak memungkinkan,
seperti pada media hitam
pufin afau latar dengan lafar
konfras rendan.

Vertical Horizontal

% LHIB

LHIB
gl e CHIB

CHIB

Y4 lingkaran
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Logo Usage

<IHIB

Dilarang menamlbah, menghilangkan, Dilarang mengganti spasi huruf.

Dilarang mendistorsi logo. Dilarang memutar logo. mengubah elemen logo.

° (>} _
o \ ,
‘ -
o
(o]
Tidak ada versi outline. Dilarang mengganti warna. Tidak ada bayangan. Warna tidak boleh bergradasi.
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Primary Palette

Palet warna utama brand ferdiri dari lima warna primer. Nilai warna yang tepat
untuk palet ini ditenfukan untuk menjaga konsistensi penggunaan warna pada
selurun media brand.

Savory Red Golden Crunch Creamy

HEX CMYK HEX CMYK HEX CMYK
#B74139 064 69 28 #E7AQ5E 027599 #F4E2D0 07154

HSB RGB HSB RGB HSB RGB

46972 183 65 57 33 5991 231 169 94 301596 244 226 208

Brand Application
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Secondary Palette

Palet warna sekunder digunakan unfuk mendukung palet warna utama, atau
untuk menciptakan nuansa yang berbeda pada proyek dan inisiatif tertentu.

Rich Chili Crispy Orange Toasted Roasted

HEX CMYK HEX CMYK HEX CMYK HEX CMYK
#7A2C22 0647252 #D9Q7A32 0447715 #DFBD96 0153313 #986F53 027 4540
HSB RGB HSB RGB HSB RGB HSB RGB
77248 122 44 34 2677 85 217122580 323387 223 189 150 24 45 60 152111 83
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Text color accessibility

Warna-warna berikut merupakan kombinasi waijib agar teks tetap jelas, mudah dibaca, dan dapat diakses
oleh semua orang. Setiap pasangan warmna memenuhi standar kontras yang sesuai sehingga memastikan
pesan tersampaikan dengan baik pada berbagai media.

Primary Palette Secondary Palette
Savory Red Golden Toasted Creamy Roasted Rich Chili Crispy
Crunch Orange

Aa Aa Aa

Aa Aa
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Typography

Brand Mascot Brand Application

Heading text Subheading text Body text

ARCO AvantGarde Bk BT, Demi AvantGarde Bk BT, Book
ABCDEFGHIURLM ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPORSTUVWRYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLM abcdefghijkim abcdefghijkim
NOPORSTUVWRYZ nopqrstuvwxyz nopagrstuvwxyz
1234567890 1234567890 1234567890

Digunakan untuk logo, headlines dan
display text.

Digunakan untuk body text, captions,
dan small headings.
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Graphic Elements

Elemen grafis Chib-Chilb berasal dari stfilasi bentuk ayam pada logo utama.
Setiap bentuk, seperti jambul, kepala, dan badan disederhanakan menjadi
elemen visual yang dapat digunakan sebagai supergraphic.

Brand Mascoft

Brand Application

20
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Supergraphic

Supergraphic Chib-Chib dikembangkan dari bentuk
stilasi ayam pada logo utama, seperti jambul, kepala,
dan badan, yang disusun menjadi pola dinamis.
Warna yang digunakan kebanyakan lberasal dari palet
warna sekunder yang merupakan warna wajib unfuk
dipadukan bersama agar tampilan visual terlihat
konsisten, jelas, dan harmonis.

-

XX
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Supergraphic Usage

Penggunaan supergraphic mengikuti empat warna
sesuai penggunaan Rich Chili, Crispy Orange, Toasted,
dan Savory Red. Dalam setiap komposisi, keempat
warna ini harus digunakan bersamaan.

Setiap kotak di dalam pola wajib menampilkan bentuk
yang berbeda untuk menciptakan variasi visual yang
dinamis dan menarik, kemudian pola tersebut dapat
diulang (repetisi) untuk Mmemibentuk elemen dekoratif
yang harmonis di berbagai media aplikasi.

22
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Supergraphic Do’s

Boleh mem-flip komposisi secara horizontal Pastikan setfiap elemen memiliki bentuk Boleh menggunakan warna-wama yang

afau vertikal selama tidak bertabrakan yang berbeda dalam satu komposisi. telah ditetapkan secara selang-seling

antar elemen. tanpa elemen grafis, selama masih
mengikuti warna yang ditentukan.

Gunakan kombinasi empat wama yang
ditetapkan.

24
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Supergraphic Don’ts

Dilarang mengganti warmna. Element graphic tidak boleh sama atau Dilarang mendistorsi supergrafis.
bersebelahan.

25
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Meet Chibo

Psikologi

Aku Chibo, si ayam ceria yang penuh energi. Secara psikologis, aku
fampak orang sanguinis yaitu senang, spontan, dan penuh
semangat. Aku menyukai mengajak orang lain untuk mencoba hal
baru.

Fisik

Secara fisik, aku adalah maskot zoomorphic yang terinspirasi dari
bentuk ayam. Tubuhku bulat agar terlihat lucu, pipiku merah
menggambarkan semangat dan kehangatan saat menikmati
makanan enak. Warna tubuhku hangat, memvisualisasikan tekstur
golden crunchy dan suasana cozy yang Chib-Chib hadirkan.

Sosiologi

Aku orang yang ceria dan ramah yang mudah berbaur dengan
orang lain dan memiliki banyak feman. Menciptakan suasana
hangat dan mendorong kebersamaan saat menikmati camilan
adalah sesuatu yang aku sukai lakukan. Aku selalu mengajak orang
untuk  berbagi momen menyenangkan, dan  merasakan
kebahagiaan dari awal hingga akhir.

27
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Character Sheet

Lembar karakter ini menampilkan maskot Chibo dari berbagai sudut pandang, yaitu tampak depan,
samping, belakang, dan 3/4 view.

Front Side 3/4 Back

28
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Chibo’s Color Palette

HEX CMYK HEX CMYK HEX CMYK

#986F53 027 45 40 #E7AQSE 027599 #B74139 064 69 28
a o

HSB RGB HSB RGB HSB RGB

24 45 60 152111 83 33 59 91 231169 94 46972 183 65 57

o 0
L L 4
&

HEX CMYK HEX CMYK HEX CMYK
#F04C37 068776 #DFBD96 0153313 #F4E2D0 07154
HSB RGB HSB RGB HSB RGB

77794 240 76 55 323387 223189 150 301596 244 226 208
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Brand Identity

Brand Mascoft

Chibo’s Gesture

Brand Application

®

P
®

?
3

CCCCCCC

Surprise

TTTTTTT
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Brand Strateqy

Brand Identity

Brand Mascoft

Chibo’s Expression

Brand Application

[ o Y o Q
2 0 o 0 O @
Confuse Love Surprise Angry Begging
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Color Modes

CMYK digunakan unfuk keperluan cetak, sedangkan Grayscale digunakan untuk tampilan hitam-putin agar hasil
tetap jelas dan konsisten.

%o vie
. - . -
db &b

CMYK Grayscale

32
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Clear Space

menggunakan 1:1 mata Chibo

Brand Identity

Brand Mascoft

Brand Application

33
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Do’s

Gunakan elemen Chibo

Gunakan ekspresi Chibo sesuai dengan
situasi.

Brand Strateqy

Brand Identity

Brand Mascoft

Don’ts

Brand Application

oo

s
db

e
o e
o

Gunakan kepala chibo tanpa memakai
badan Chibo.

Dilarang menambah, mengurangi,

mengatur ulang elemn Chibo.

Dilarang mendistorsi Chibo.

vy
f
ab

¢

-

Dilarang mengganti wama Chibo.

T

Dilarang menggunakan bayangan.

35
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Stationery

Alyssa Sunny
EC

5,5cm

Ayssa Sunny

123 Anywhaeo St

Any City

Desar e M COMMYY
9cm Lovern [psum dokor st amet, consechetur odipicing eif. Guisque plocenl

Business Card 29.7 cm ot s e ks o o 3 s s oo
Ukuran: 9cm x 5,5cm
Bahan: Art Carton
260 gsm

Buspendise sed quom of lechs incidunt vuipuiole sed Wskgue sopkan
hasam i nec

nec. Infager oo
Limax luctus omcre. Nulo molls vel leo vel molls. Peleriesgue s armel
bibencum sern

hune ferrpus, e u Corsectes iNCiount. oy Ien vesiDulunm B
Bgat Snious enof oici egel ex. Nom oot icy dhom, s omed olguor

Q7 #OX T #AX T #OX P
SRTEaaT0 2o |
21 cm 22cm
Pen
Ukuran: 14,5 cm
Letterhead
Ukuran: A4 (29,7cm x 21cm)
Bahan: HVS
90gsm
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Q, +62 982026200 ‘"ln

Alyssa Sunny

123 Anywhere St.,

Any City

Dear Mr./Mrs. DO/MMAYY

Lorern ipsurn dolor sit amet, consectetur odipiscing elif. Quisque plocerat
nulla sit omet egestas rutnum. Nulla nec ex quis velit ioculls prefium sit omet
vitoe locus. Nulla molestie elit dolor, vitoe sogitfis forfor semper et Aenean
metus fells, solicitudin ac odio et, fingila semper enim. Nullom fermpus
sodales mi, nec dapibus mouwis vestibulum eu. Sed diclum leo ut uma
Iobortis placerat. Aenean fingila lorem eraf, quis vivera augue convalis
sed.

sed quom at lectus tincidunt vulputate sed fristique sapien,
Nullarm luctus punus sit amet soliciudin finibus. Vivamus omare locus est, nec
fringllla sem egestas nec. Infeger ac commoedo lacus. Efiam lobortis lacreet
uma luctus omare. Mulla mollls vel lec vel mollls. Pellentesque sit amet
bibendum sem.

Nunc tempus, lorem eu consectetur fincidunt, arcu libero vestibulum libero,
eget finbus erat orci eget ex. Nam looreet arcu diam, sit amet aliquam

nunc pretium af,

Alyssa Sunny
Staff

38
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Uniform

\

CHIB
CHIB

Working Shirt
Bahan: Cotton

3cm

Apron Nametag
Bahan: Diill Bahan: Grafoply Silver dan Gold

39
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Brand Strateqy

Brand Identity

Brand Mascoft

CHIB
CHIB

Brand Application
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Packaging

=

A *

@,

N s
e >

12,3cm

Packaging Primer

Ukuran:; 12,83cm x 20,2cm
Bahan: Kertas greaseproof
(fahan minyak)

40 GSM

Brand Identity Brand Mascot

20,2cm

22cm

Packaging Sekunder
Ukuran: 22cm x 17cm x 15cm

Bahan: Kraftf dengan teknik sablon
150 gsm

Brand Application

cm
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Brand Identity

Brand Mascot

Brand Application
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Advertising

Instagram Feeds
Ukuran: T080px x 1080px

PEDASMYA NAMPOL
HARGCANYA SANTAI

CAPER RULIANW?
MEETING MONSTOP?

TAIWAN
CRISPY CHICKEN

&

COCOK BUAT?

SIAP-SIAP
REBAKAR NIKMATNYA!

Brand Identity Brand Mascot

Instagram Story
Ukuran: 1080px x 1920px

PEDASHYA NAMPOL
HARGCANYA SANTAI

&

COCOK BUAT?,

TAIWAN

CRISPY CHICKEN

Brand Application

TAIWAN
CRISPY CHICKEN
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Advertising

Poster

Ukuran; 893px x1250px
Bahan: Art carton 320 gsm

PEDASNYA NAMPOL
HARGANYA SANTAI

SEAFOOD TAIWAN
TEMPURA CRISPY CHICKEN

CRISPY ENOKI
MUSHROOM

Brand Identity

X-banner

Ukuran: 80 x 120 cm
Bahan: Albatros laminating glossy

TAIWAN
CRISPY CHICKEN

PEDASMYA NAMPOL
HARCANYA SANTAI

Brand Mascoft

Brand Application
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Brand Strateqy

B
€HIB

PEDASNYA NAMPOL

SEAFOQ
TEMPURA

Brand Identity

Brand Mascoft

TAIWAN

C

PEDASNYA NAMPOL

Brand Application

WIST

POTATO
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Menu Book

Ukuran: A4 poftrait
Bahan: Art paper 260 gsm

Brand Strategy

Advertising

Brand Identity

Ukuran: A4 landscape
Bahan: Art paper 260 gsm

Brand Mascoft

Brand Application

TRY OUR

SIGNATURE BALADO

TAIWAN

CRISPY CHICKEN

—.SPKIS.— ®®@

©PE@ED

Chocolate

Creamy Chocolate Blended

Royal Chocolate Blended
Choco Caramel Blended
Choco Vanilla Blended
Choco Nut Blended
Chocomelt Blended

Creamy Blended

Vanilla Blended
Bubble Gum Blended
Taro Blended
Peppemint Blended
Mik Tea Blended

Coffee

Coppuccino Blended
Moccaccino Blended
Caramelic Blended
Coffee Vanila Blended
Coffee Caramel Blended
Coffee Hazelnut Blended

38383 R

CRE R

Fruit Blended

Lemon Blended
Lychee Blended
Green Apple Blended
Strawbeny Blended
Bluebemy Blended
Orange Blended
Grape Blended

Kiwi Blended

Melon Blended
Marguisa Blended
Mango Blended
Yoghurt Blended
Durian Blended
Sirsak Blended
Avocado Blended
Pink Guava Blended

Green Tea Blended

Green Tea Blended

Green Tea Caramel Blended
Green Tea Chocomett Blended

883333838 ssssssss

sR3

Ice Fruit Lemon Tea

Lemon Tea
Lychee Lemon Tea

Green Apple Lemon Tea

Strawberry Lemon Tea
Blueberry Lemon Tea
Sirsak Lermon Tea
Orange Lemon Tea
Grape Lemon Tea

Kiwi Lemon Tea
Marquisa Lemon Tea
Pink Guava Lemon Tea

Bubble/Jelly
Oreo
Ice Cream

Popping Bubble
Egg Pudding

Matcha Pudding
Whipped Cream

0000000
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Transportation

Motor Delivery

Warna: Savory Red
Informasi: logo center, username instagram, dan alamat

LHIB
CHIB

@chibchibotficial

QAT MBS, Buleor SBopa, Mg Dun. Sscomsion Rslaps Dwa,
Katpaien fongeong. Eavlen 18810
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Sighage

Neon Box

Bahan: Akrilik 2mm, Cutting Sticker, LED, Kabel,
Power Supply

49
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Sighage

Menu Board

Bahan: Aluminium Extrusion Frame, Acrylic.

Brand Identity

Brand Mascot Brand Application

TAIWAN
CRISPY CHICKEN

ﬂﬁ:

—svlu I— If‘\IJ‘

@@O.@U&)v

DRINK'S MENV

LT

-
-
-
-
-

-
-

-
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Sighage

Cashier

Brand Strategy

Bahan: LED, Kaca tempered,

Alumunium

Brand Identity

Brand Mascot

DRINK'S MENU

TWIST
POTATO

N2 "

©Pe@®W I

51

Brand Application

ODRINK'S MENV

Chocolate

Creamy Chocolote Bendad
Ryl Chocolate Blended
el Blended

Creamy Blended

‘onila Blended
Bubbie Gum Bended
Tam Bended
Peppenmint Bended
Mk Teo Blanded

Coffee

Coppuccing Blended
Moccaccing Bended

[+ ancied

Tea Vorila Bended
fee Coromel Blanded
“offes Hominut Bended

23322 geggss

Fruit Blended

Lemon Blended
Lyches Bended
Green Appie Bended
Strowbery Biended
Bluebeamy Blended
Crange Blendad
Grape Blended

Kiwi Bended

Medon Blended
Marguisa Blended
Mango Blended
Yoghurt Blended
Durian Blended
Sirsak Blended
Avocodo Blended
Firk Guava Blended

Green Tea Blended
Green Tea Bended

Green Tea Caomel Blendad
Green Tea Chocomelt Bended

HiB
CHIB
Ice Fruit Lemon Tea

Lemon Tea

Lychee Lamon Tea
Green Apche Lemon Tea
Strowpery Lemon Tea
Blusberry Lemon Tea
Sirsak Lermon Tea
Cranga Lamon Tea
Grope Lemon Tea

Kiwl Lermon Tea
Marguisa Lemon Tea
Pink Guava Lamen Tea

d3ds8dssdsss

ADD ONS
Bubble/Jelly
Oreo
lce Cream

Popping Bubble
Egg Pudding

Matcha Pudding
Whipped Cream

0000000

(1]




Table of Contents Brand Strategy Brand Identity Brand Mascot Brand Application

Placemaking

Wall Brand Interior

QRS- -«ﬂw
*9" i

-H-
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Ephemera
Totebag

Bahan: Canvas
Ukuran: 30x40 cm

Brand Strategy

53

Brand Identity

Brand Mascot

Brand Application
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Ephemera

Tumbilr
Bahan: Plastik PP
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Ephemera

Lunch Box
Bahan: Plastik PP
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Ephemera

Sticker

Bahan: Sticker Vinyl Glossy
Ukuran: 15 x 8 cm

56












